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COMENTARIOS  

 

• Aproximadamente 30.000 Has de Invernaderos. 

 

• Entre 15.000 y 16.000 empresas familiares. 

 

• Unidades Familiares con ratio de superficie por familia bastante por 
debajo de la media de otras agriculturas. 

 

• Estructuras minifundistas, que sin perder su carácter familiar han sido 
capaces de innovar en favor de una optimización del uso de los 
recursos naturales y trabajar cada  día enfocadas a obtener mayor 
grado de Sostenibilidad. 

 

 

 

 

 

 

 

        

 

 

 



COMENTARIOS  

 

 

• Una de las agriculturas mas sociales y redistributivas de la riqueza 

 

 

•  Aún incorporando diferentes tecnologías, continua siendo una 
agricultura de Primor en la que el factor humano es fundamental e 
imprescindible. 

 

 

• Modelo Almería: Economía de Escala. Sistema Productivo Local. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

        

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ALMERÍA,  Y SU AGRICULTURA MEDITERRANEA 
BAJO PLASTICO. 

¿UN PROBLEMA O UNA OPORTUNIDAD PARA EL 
TURISMO? 



 
 
 

ECONOMIA DE LA HIBRIDACIÓN 
Abarca aquellas actividades innovadoras 
que se mueven en la intersección entre 
sectores. Son espacios híbridos y trans-
sectoriales que no recogen las estadísticas al 
uso. 
 
“Mientras más dispares sean las piezas 
que se conecten, más disruptivo e 
innovador tiende a ser el resultado”. 
 
 



 
 

PRESENTACIÓN DE LA EMPRESA 
 

ACTIVIDAD: visitas guiadas con actividades y talleres de Naturaleza 
aplicada, catas y degustaciones, para dar a conocer la agricultura 
mediterránea protegida de Almería, sus productos y su entorno. 

Turismo Gastronómico basado en NATURALEZA PROTEGIDA. 
 

Situación geográfica: El Ejido, Almería, España 
 

Forma jurídica: Empresaria Autónoma 
 

Nº de visitas, volumen: 10.000 personas/ año 
 

Conexión con la explotación agraria.     
 

Nº empleados: Producción: 7 p., Visitas: 4 personas 
 
 



 
 
 

COMO INICIAR LA ACTIVIDAD 

A quien dirigirse. Ámbitos. Factores clave 
 

• Familiar..........Entorno familiar que te aconseja 

• Amigos de otros sectores con visiones distintas. 

Turístico..........Agencias de viaje y TTOO. 

• Agrícola...........Sector comercializador. 

• Institucional.......Puertas en las narices, cuando nadie te 

conoce y además eres mujer. 

• Jurídico-empresarial…………Se realiza inversión inicial: 

tiempo, formación y comercialización. 

• Oficina: en casa con ordenador e Internet. 

• Marketing: REDES SOCIALES.Logo, folleto, website, 

generar noticias. 

 



 
 
 

EVOLUCION DE LA EMPRESA 

Primeros tres años: resultados económicos negativos. 
 
Se comparte el tiempo:-explotación agraria y gastroturismo,  
labor comercial sobretodo. 
 
Destacar la importancia de la participación en redes 
empresariales: 
                

Confederación Empresarial 

Cámara de Comercio 

Universidad de Almería 

Asociación de Mujeres Empresarias, ALMUR 

PITA 

ICTE, CTN 302. Q Calidad Turística 

     

 

 

 

 

 

 

 



SEGÚN LA ONU: 

COMARCA DEL PONIENTE ALMERIENSE, EN 1974 Y 

EN 2004 







HISTORIA FOTOGRAFICA 
PRIMEROS POZOS Y ENARENADOS, DECADA DE LOS 50 

  



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 







RECOLECTORAS DE TOMATE 1965 



 



 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

DECADA DE LOS 70: SE EXTIENDE LA 
SUPERFICIE INVERNADA 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1981: RIEGO POR GOTEO LOCALIZADO 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

   

1995-96: SUSTITUCION DEL USO DEL BROMURO DE 

METILO POR LA SOLARIZACION Y BIOFUMIGACION DE 

LOS SUELOS 



     1988-90:CULTIVOS SIN SUELO E HIDROPONIA 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

   



 
 
 
 
 
 
 
 
 

   

1996-97: PRIMEROS CONTACTOS CON EL 

CONTROL INTEGRADO DE PLAGAS 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• MEDIDAS PREVENTIVAS: TATAMI DE DESINFECCION Y 

VENTILADOR PARA CORTINA DE AIRE 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

   

2002: GESTION INTEGRADA DE TODOS LOS 

RESIDUOS AGRICOLAS:PLASTICOS, 

SUSTRATOS, RESTOS DE COSECHA Y CULTIVOS 



1991: CONTROL INFORMATICO DE RIEGO Y 
NUTRICION CON MAQUINAS DE RIEGO 



Cultivo de pimiento en jardineras 
de fibra de coco con recirculación 

 







2000: CONTROL CLIMATICO POR ORDENADOR 



1997: AVANCE EN NUEVAS ESTRUCTURAS DE 
INVERNADERO: PARRAL MEJORADO Y 
MULTITUNEL 





EFECTO  ALBEDO 





 



1991-92: POLINIZACION NATURAL MEDIANTE 
ABEJORROS 





 

 

 



 

  



 









 



 











 



 











 



 





 



 



 



 



 



 



 



 

















 



 





 



 



 



 



 













Ingresos por actividad 



“SI PIENSAS A UN AÑO VISTA, 

PLANTA SEMILLAS” 
 

“DE CARA A UNA DÉCADA,  

UN ÁRBOL” 
 

“SI ES DE AQUÍ A CIEN AÑOS, 

EDUCA  A LA GENTE” 



 





 



 





 

COMENTARIOS  
 

 

 

• El nivel de conocimiento sobre los vegetales y su cultivo es casi 
inexistente en la edad infantil. 

 

• Se comunica sobre la Naturaleza y el Medio Ambiente de una forma 
plana, aburrida, a veces casi tediosa y sobre todo EQUIVOCADA. 

 

 

• ANTENAS Y FEROMONAS 

 

 

• ARAÑAS Y MARIPOSAS 

 

 

 

 

 

 

 



 



 



 



 



 



 





 



 

COMENTARIOS  
 

 

 

• Consumo de hortalizas y frutas por parte de la población  Infantil y 
juvenil. 

 

• ¿Son efectivas las Campañas tipo “ Fruta en las escuelas”, etc. De las 
diferentes administraciones? 

 

• Alimentos funcionales y enriquecidos: ¿ Tienen los beneficios para 
nuestra salud y bienestar que se publicitan? 

 

• DIETA MEDITERRANEA: Patrimonio Inmaterial de la Humanidad 

 

• ¿Podríamos llamar farmacias a nuestras “CASAS VERDES”? 

 

 

 

 

 

 

 



 





 



 



 



 



 



 

















































COMENTARIOS  

 

 

• Realmente  las actividades de Gastroturismo contribuyen a que los 
habitantes de una determinada comarca se conviertan en  un motor 
importante en el desarrollo empresarial. Este tipo de turismo, fomenta 
la creación de autoempleo en nuevos yacimientos, complementarios a 
las  actividades productivas, artesanales, de ocio, gastronómicas,  etc. 

 

 

• Son los mismos actores que durante años han sido y son parte activa 
de  los procesos productivos, los que con la misma ilusión y entrega 
han de trasmitir al cliente, la experiencia de esas actividades y hacerle 
sentir  sensaciones tanto sensoriales como emocionales. 

 

 

        

 

 

 



 

COMENTARIOS  
 

 

 

• Uno de los hándicaps con los que se encuentran las empresas de 
Gastroturismo a la hora de crecer y externalizar es la formación del 
personal.  

 

• Conseguir que  los monitores trasmitan  las experiencias y 
conocimientos  a los clientes con un alto nivel de motivación y 
entrega. Clave del éxito. 

 

• Este tipo de turismo, favorece como ninguno la transversalidad y el 
beneficio mutuo entre diferentes sectores productivos de una 
sociedad. 

 

 



COMENTARIOS  
 

•  FIDELIZAR AL CLIENTE CONSUMIDOR DE LOS 
DOS PRODUCTOS EN ESTE CASO EL AGRICOLA, Y 
EL GASTROTURISTICO. 

 

• FILTEO CONTINUO CON LA EXCELENCIA. 

 

• NO ES LO QUE SE MUESTRA NI LO QUE SE 
CUENTA, SI NO COMO SE MUESTRA Y COMO SE 
CUENTA 



 
GRACIAS POR VUESTRA ATENCIÓN 


