
El Producto Rutas del Jamón Ibérico y los resultados 

del proyecto de cooperación 

Cáceres, 22 de febrero de 2018 

Jornada “Producto turístico gastronómico basado en la calidad diferenciada”  
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Proyecto Temática 

ADQUISICIÓN DE LA MARCA CALIDAD TERRITORIAL EUROPEA Comunicación y promoción del mundo 

rural Turismo y patrimonio cultural 

CALIDAD RURAL, UNA ETIQUETA PARA LA CALIDAD TERRITORIAL Turismo y patrimonio cultural 

CAMINO MOZÁRABE DE SANTIAGO Turismo y patrimonio cultural 

COMUNICACIÓN RURAL NUEVA ERA RURAL Comunicación y promoción del mundo 

rural 

DIVERSIFICACION DE LOS RECURSOS AGRICOLAS, GANADEROS Y FORESTALES, NUEVOS PRODUCTOS Y 

SERVICIOS 

Agricultura, selvicultura y ganadería 

ECOS DEL TAJO. AGRICULTURA ECOLÓGICA COMO MODELO DE DESARROLLO SOSTENIBLE Energías renovables y calidad ambiental 

EL TEATRO PUEBLO A PUEBLO Turismo y patrimonio cultural 

GEOEMPLEO: LA GEODIVERSIDAD COMO YACIMIENTO DE EMPLEO Conservación del medio natural 

GESTAR. GESTIÓN TERRITORIAL DEL ARTE RUPESTRE Turismo y patrimonio cultural 

INTERRITMOS: RITMOS Y PUEBLOS Turismo y patrimonio cultural 

ITINERE 1337 Turismo y patrimonio cultural 

LÁCTEOS ARTESANOS SOSTENIBLES Comercialización de productos locales 

MOVER MONTAÑAS (RED DE TERRITORIOS) Turismo y patrimonio cultural 

RED DE INNOVACIÓN TECNOLÓGICA PARA EL EMPRENDEDOR RURAL Nuevas tecnologías e innovación 

RED DE INTERCAMBIO, COMUNICACIÓN Y COOPERACIÓN ENTRE ESPAÑA Y CENTROAMÉRICA. RED I.C.C 

ENTRE ESAPAÑA Y CENTROAMÉRICA. 

Comunicación y promoción del mundo 

rural 

RED DE SENDEROS DEL SISTEMA CENTRAL. EL ALMA DE LAS MONTAÑAS IBERICAS Conservación del medio natural 

RED EUROPEA DE POSADAS ECUESTRES Comunicación y promoción del mundo 

rural 

RED PARA LA REVALORIZACIÓN DE LOS TERRITORIOS VINCULADOS AL TAJO. TAJO VIVO Conservación del medio natural 

RED RURAL TIC. PROYECTO DE COOPERACIÓN INTERTERRITORIAL PARA EL FOMENTO DE LAS TIC EN LOS 

SECTORES PRODUCTIVOS RURALES 

Nuevas tecnologías e innovación 

RETO NATURA 2000 (RED DE ESPACIOS DE TURISMO DE OBSERVACIÓN EN LA RED NATURA 2000) Turismo y patrimonio cultural 

RETORNO RURAL- RETRU Empleo, formación y desarrollo 

empresarial 

RURAL AQUA HIDROAMBIENTE 21 Conservación del medio natural 

RURAL CONVENTION BUREAU. RED NACIONAL DE TURISMO DE REUNIONES EN DESTINOS RURALES Turismo y patrimonio cultural 

RUTAS DE JAMÓN IBÉRICO: IMPLANTACIÓN DEL CLUB DE PRODUCTO Comercialización de productos locales 

RUTAS SIN BARRERAS + TURISMO PARA TODOS Turismo y patrimonio cultural 

SERVICIOS DE PROXIMIDAD EN TERRITORIOS RURALES Igualdad de género y sostenibilidad social 

TERRITORIOS RURALES COMPROMETIDOS EN LA LUCHA CONTRA EL CAMBIO CLIMÁTICO Energías renovables y calidad ambiental 

L a  

C o o p e r a c i ó n :  

R e d  R u r a l  

N a c i o n a l  

2 0 0 7 - 2 0 1 3  

86 proyectos: 

63 plurianuales 

23 anuales proyectos 



14/07/2008.- La Secretaría de Estado de Turismo promueve la “Ruta del Jamón Ibérico” 

Se presentó a técnicos de Grupos de Acción Local, en Mérida. 
De lo que informó y mostró interés la Consejería de Agricultura y Desarrollo Rural. 
La previsión es que la ruta se ponga en marcha el próximo mes de enero (regiondigital) 



La génesis. Antecedentes 

• 2009 
 

 Experiencia Implantación Piloto en 
comarca de Sierra de Montánchez y 
Tamuja, y en Sierra de Aracena. 

Más adelante en Los Pedroches y comarcas del 
Suroeste de Badajoz (Tentudía y Campiña Sur). 
También a través del plan de Dinamización del 
Producto Turístico Tierra de Barros – Zafra – Río 
Bodión  



Un proyecto con recorrido 

Inicio por la iniciativa de la 
Secretaría de Estado de 
Turismo (2008) 

Implicación de 
empresarios y 
constitución de rutas 
(2009-2012) 

Implicación de otras 
administraciones y 
entidades (2010- 2012) 



DEHESA: Sistema de explotación ganadera y/o cinegética 
de carácter multifuncional ocupado por pastizal con 

arbolado adulto disperso productor de bellotas. 

En Extremadura cuenta con una superficie de 1.237.000 
ha, el 35 % del total nacional 



¿Cuál es la mayor ventaja de la dehesa? 

 

 

 
Cumple con las condiciones esenciales de la sostenibilidad: 

 Es un sistema que se ha logrado reproducir en el tiempo, durante 
milenios sin perder, e incluso mejorando, su capital biótico  

Constituye un hábitat idóneo para multitud de especies florísticas y 
zoológicas silvestres, incluyendo los más raros y valiosos 
vertebrados de la fauna ibérica (lince ibérico, lobo, águila 
imperial, buitre negro, etc.), hasta el punto de que alberga 
niveles más altos de biodiversidad que los bosques 
mediterráneos carentes de manejo. 

 

Producción y conservación se compatibilizan perfectamente 



El club de producto Ruta del Jamón Ibérico 
pretende valorizar turísticamente un recurso 
único y exclusivo de nuestra gastronomía, 
como es el Jamón Ibérico y todo el patrimonio 
cultural y natural asociado, para diversificar la 
oferta turística de los territorios de producción 
y elaboración ofreciendo una experiencia 
singular y excepcional a los visitantes. 

(MANUAL DE PRODUCTO, 2012) 



Entre estos podemos destacar: 
 Está integrado por factores tangibles e intangibles 
 Es una agregación de servicios 
 Está ligado a un territorio que tiene un atractivo 
 Está en un destino que es accesible 
 Tiene que cubrir las expectativas y necesidades de los 

turistas 
 Tiene que proporcionarle una experiencia 
 Tiene un precio 
 Empieza y termina antes de la realización del propio 

viaje 

Elementos del producto turístico 





¿Qué es un club de producto? 
 
Un club de producto es una herramienta que 
permite organizar y estructurar todos los servicios 
necesarios para poder desarrollar un producto 
turístico con garantías ciertas de éxito 







Los objetivos y estrategias 

Objetivos Generales:  
  
• Consolidación y creación de empleo con especial atención en segmentos de población con 
más dificultad de acceso al mercado laboral como los jóvenes y las mujeres. 
 
• Contribuir a la conservación de la biodiversidad de hábitats de interés comunitario 
recogidos en el Anexo I de la DIRECTIVA 92/43/CEE DEL CONSEJO de 21 de mayo de 1992 
relativa a la conservación de los hábitats naturales y de la fauna y flora silvestres: Dehesas 
de origen ganadero dominadas por Quercus ilex y/o Quercus suber (Cod. 6310). 
  
• Implantación de una Gestión Integrada, Transversal y Sostenible (metodología Club de 
Producto)  necesaria para que el sector turístico en el entorno rural sea una realidad 
económica. 
  



Preformulación, Formulación y Reformulación 

Preformulación (convocatoria 2010). Total solicitado: 853.880  Euros. 

Anualidad 1 Anualidad 2 Anualidad 3 Anualidad 4 

A.T. preparatoria 77.536 103.302 

Fase Ejecución 161.226 237.039 274.777 

Anualidad 1 Anualidad 2 Anualidad 3 Anualidad 4 

A.T. preparatoria 110.000 143.000 

Fase Ejecución 67.000 260.000 0 

Formulación (convocatoria 2011). Total solicitado: 580.000  Euros. 

2011 2012 2013 2014 

A.T. preparatoria 75.000 55.000 

Fase Ejecución 90.000 100.000 

Reformulación (aprobado 2011). Total aprobado: 320.000  Euros. 



MUNICIPIOS AFECTADOS POR EL CLUB DE PRODUCTO RUTA DEL JAMÓN IBÉRICO 

Primera determinación 

espacial 

Actual determinación espacial 

DOP Guijuelo 76 250 

DOP Dehesa de Extremadura 139 272 

DOP Jamón de Huelva 31 55 

DOP Los Pedroches 32 34 

Total 278 611 



Logros alcanzados 

? 
Proyecto de 
cooperación 

Definición de la marca 

Implicación de diferentes agentes 



ACUERDO DE EJECUCIÓN: 16 MAYO DE 2013 



OFERTA POTENCIAL EN EL TERRITORIO DEL CLUB DE PRODUCTO RUTA DEL JAMÓN IBÉRICO 

Elementos del 

producto 

DOP Dehesa de 

Extremadura 

DOP Jamón 

de Huelva 

DOP Los 

Pedroches 

DOP 

Guijuelo 

Total 

Alojamiento 958 140 196 350 1.644 

Restaurante 939 27 74 125 1.165 

Bodega/secadero 98 39 18 75 230 

Museo/C.I. 19 2 5 1 27 

Total 2.014 208 293 551 3.066 

SITUACIÓN ACTUAL DE ESTABLECIMIENTOS ADHERIDOS AL  CLUB DE PRODUCTO RUTA DEL 
JAMÓN IBÉRICO 

Dehesa de 
Extremadura 

Cáceres 

Dehesa de 
Extremadura 

Badajoz 
Huelva Pedroches Guijuelo Total 

110 78 29 29 43 289 
(30 anteriores + 80 
en última campaña 

de adhesión) 

(+- Actualización + 
pendiente nueva 

campaña adhesión)         



Alojamientos 
39% 

Empresas de 
actividades y 

receptivos 
6% 

Fincas de dehesa 
6% 

Museos y centros de 
interpretación 

4% 

Restaurantes 
25% 

Secaderos 
9% 

Tiendas 
especializadas 

11% 

Empresas adheridas por tipología 



Vertebración territorial 

Dehesa de 
Extremadura 

Cáceres 

Dehesa de 
Extremadura 

Badajoz 

Guijuelo 

Jabugo Pedroches 



  

• Fomento y desarrollo del Club de Producto Ruta del Jamón 
Ibérico (RJI), manteniendo la esencia del mismo en su ámbito 
de actuación. 

• Compromiso de calidad en la oferta del producto RJI, para 
alcanzar objetivos de prestigio e imagen del producto y del 
territorio como destino turístico. 

• Asociacionismo empresarial como base estratégica para 
consolidación destino turístico, a través del desarrollo, 
promoción y comercialización del producto RJI. 

• Promover la oferta turística: planes de promoción, 
posicionamiento, comercialización. 

• Representación ante terceros, sean éstos públicos o privados. 

• Control de adhesiones. 

• Representar sus intereses ante Comité Nacional. 

Fines Comité Territorial: 



Materiales elaborados 

Ruta del Jamón 
Ibérico 

Manual de 
producto 

Manual de 
Recursos 

Manual de 
imagen 

Materiales de 
formación 

Plan de 
comunicación 

Plan de 
actuaciones    





Acciones de comunicación 

Comunicación 
Interna 

•Desarrollo de la participación de los 
agentes locales en las redes sociales 
abiertas 

•Desarrollo de una newsletter de 
carácter interno 

•Generación de notas de prensa para 
medios locales  

•Elaboración de un folleto de 
presentación del Club 

Comunicación 
externa (on-line) 

•Animación en redes sociales 

•Desarrollo de una newsletter para el 
público general 

•Página web de la Ruta del Jamón 
Ibérico 

•Campaña de Add words en Google 

•Integración de la Ruta del Jamón 
Ibérico en páginas institucionales 

•Campaña de publicidad en medios 
especializados 

Comunicación 
externa (off-line) 

•Edición de material promocional a tres 
niveles: general, regional/ provincial y 
de Ruta 

•Activación de los puntos de 
información turística sobre el Club de 
Producto 

•Generación de notas de prensa 

•Desarrollo de archivo fotográfico y 
publireportajes 

•Asistencia a ferias 



  

… Presentaciones en FITUR 



  

… Imagen 
publicitaria en 
periódico 
comarcal 

 



  

… Participación 
en otras jornadas 
y eventos 

 



  

… Material promocional 



  

… Stand promocional 



  

… Folleto informativo 



Reuniones del Comité Regional 

Reunión del Comité Regional de Seguimiento de 07/06/2012 
• Interés y apuesta por parte de la Dirección General de Turismo y del Área de Promoción y 
Desarrollo de GPEX (Sociedad de Gestión Pública de Extremadura) en la promoción del 
producto Rutas del Jamón Ibérico y se analizan las distintas realidades del Club por parte de 
ambas Diputaciones Provinciales, llegándose a la conclusión, entre otras, de establecer una 
estructura de seguimiento y coordinación que tenga competencias para vertebrar las distintas 
actuaciones con el objeto de la implantación del producto turístico Club de Producto Rutas de 
Jamón Ibérico 



Presentación Nacional el 16 de octubre de 2012 



Resultados destacados 



Portal Turístico 

clubjamoniberico.info 

Presentado en FITUR, enero de 2014 

http://www.clubjamoniberico.info/


Portal Turístico 

clubjamoniberico.info 





Portal Turístico 
clubjamoniberico.info 



Portal Turístico 
clubjamoniberico.info 









Portal Turístico 
clubjamoniberico.info 



Portal Turístico 
Aplicación específica para dispositivos móviles 



Plan de Formación 



http://www.rutajamoniberico.es/formacion/




http://www.rutajamoniberico.com/formacion/index.php/canal-formacion












Plan de Formación 



Plan de Formación 



Redes sociales 



Redes sociales 



Redes sociales 



Redes sociales 



Redes sociales 



Redes sociales 



Nueva campaña de comunicación y 
posicionamiento 





Revista 60 pág. 





spot ruta del jamón ibérico 2014.mp4


Compromiso de todos 

Ministerio de 
Agricultura, 

Alimentación y 
Medio 

Ambiente 

Turespaña 

Direcciones 
Generales de 

Turismo 

Direcciones 
Generales de 

Desarrollo Rural 

Diputaciones y 
Ayuntamientos 

Denominaciones de 
origen 

Grupos de Acción 
Local 

EMPRESARIOS 



Evolución 2014-2018 
Falta de actividad y escaso valor añadido 

2014 
Campaña de medios 
Campañas de adhesiones 
300 adheridos 

Descienden las 
expectativas generadas 
Falta de control, 
seguimiento y supervisión 
-Empresas ya cerradas, 
-Bajas en D.O. 
-Cambios de titularidad 

2018 
A pesar de todo: 
Sólo el 7,62 %  desean no 
continuar. 
El 56% asumiría una cuota, si 
el Club demuestra aportar un 
valor añadido 



Propuestas de Futuro 

Club de Producto Ruta del Jamón Ibérico: 
Destino Inteligente 

•Contribuir a la conservación de la biodiversidad de hábitats de interés comunitario  

•Gestión Integrada, Transversal y Sostenible  

•Promover un Destino Turístico Inteligente  

Objetivos Específicos: 

•Consolidación de los Órganos Gestores en los distintos territorios. Mayor implicación del 
empresariado y sistema de funcionamiento ágil y eficaz. 

•Creación de un Órgano de coordinación para todo el territorio del Club  

•Mejorar los sistemas de adhesión y certificación. Mejorar los sistemas de control y 
seguimiento.  

•Hacer del territorio Club de Producto Rutas del Jamón Ibérico un Destino Inteligente:  
integración off/on; sistema unificado de recursos y servicios; sistemas de información 
digitales; rediseña de marketing territorial  

•Es necesario contar con una mínima estructura técnica 

•Actualizar el manual en base a la realidad del sector empresarial actual (nuevas tipologías 
y variantes en localización) 



Propuesta Actuaciones Proyecto de Cooperación Club de Producto Rutas del 
Jamón Ibérico, Destino Inteligente (mayo 2017) 

I Fase 

 
 

•Diagnóstico de situación Club de Producto Rutas del Jamón Ibérico 

•  

Estudio detallado de la situación actual de cada una de las comarcas referente al 

Club de Producto Rutas del Jamón Ibérico. 
 

Análisis y puesta en marcha de un plan de actuaciones para la integración del 

compromiso institucional  en el desarrollo del proyecto de cooperación. 
 

•Validación de la base de datos actual del Club del Ibérico 

•  

•Elaboración de un plan de mejoras sobre el planificador turístico  Club de 

Producto Rutas del Jamón ibérico . 
 

•Elaboración de un Anexo de sostenibilidad para integrar en el manual de 

producto. 

 

•Validación y puesta en marcha de la herramienta formativa en la cultura del 
ibérico 

 



Propuesta Actuaciones Proyecto de Cooperación Club de Producto Rutas del 
Jamón Ibérico, Destino Inteligente (mayo 2017) 

II Fase 
Creación del órgano Gestor a nivel regional  
Elaboración de propuesta de entidad jurídica para el Club Rutas del Jamón 
Ibérico  
Campaña de adhesión nuevos socios 
Certificación Turismo sostenible de las empresas adheridas  
  
Redacción de un Plan de señalización Turística Inteligente  
Edición de material promocional  
Redacción del Plan de interpretación y atención en la dehesa   “ DEHESEANDO” 
 

III Fase 
  
 Plan de promoción INTELIGENTE  
 ( NUEVAS HERRAMIENTAS EN NUEVOS DISPOSITIVOS)  
 
Creación de comercializadora Club de Producto Rutas del Jamón Ibérico  
Ejecución Plan de señalización turística inteligente  
Certificación Club de Producto como Destino Inteligente  





Desarrollo Territorial 

Participación+proximidad+compromiso 



MUCHAS GRACIAS 

Manuel Bautista Mora 
mbautista@adismonta.com 
+ 34 659705843 

mailto:mbautista@adismonta.com

