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Marco legal Comunitario

Reglamento (UE) 1151/2012 del Parlamento europeo y del Consejo, de 21 de
noviembre de 2012, sobre los regimenes de calidad de los productos
agricolas y alimenticios, y disposiciones de aplicacion.

Reglamento (UE) 1308/2013 del PE y del Consejo, de 17 de diciembre,
(Reglamento de la OCM Unica), que incorpora la regulacion de las DOPs e
IGPs vinicolas.

Reglamento (CE) N° 110/2008, del PE y del Consejo, de 15 de enero de
2008, relativo a la definicion, designacion, presentacion, etiquetado vy
proteccion de las indicaciones geograficas de bebidas espirituosas.

Reglamento (UE) N° 251/2014 del Parlamento Europeo y del Consejo, de 26
de febrero de 2014 sobre la definicion, descripcion, presentacion, etiquetado y
proteccion de las indicaciones geograficas de los productos vitivinicolas
aromatizados, y por el que se deroga el Reglamento (CEE) n o 1601/91 del
Consejo




ANTECEDENTES:LEGISLACION ESPANOLA Y
ADAPTACION AL MARCO COMUNITARIO

AESTATUTO DEL VINO DE 1932
-Primera definicion de Denominacion de Origen.
-29 nombres geograficos se reconocen como Denominaciones de Origen.
-Se establece la figura de los Consejos Reguladores.

ALEY 25/1970
-Mejora de la figura de las Denominaciones de Origen.

-Se amplia el sistema de las Denominaciones de Origen para productos
agroalimentarios no vinicos.

ACONSTITUCION ESPANOLA DE 1978

- Las Comunidades Autonomas asumen la competencia sobre las
Denominaciones de Origen ubicadas en su territorio.

-El caso particular de las denominaciones stgareonomicas.




ANTECEDENTES:LEGISLACION ESPANOLA Y
ADAPTACION AL MARCO COMUNITARIO

AENTRADA DE ESPANA EN LA U.E. (1 DE ENERO DE 1986)

APRIMERA LEGISLACION EUROPEA RELATIVA A LOS PRODUCTO!
CALIDAD.
AReglamento(CEER081 1992 del Consejo, de 14 de julio de 1992 relativo a la

proteccionde lasindicacioneggeograficas/ de lasdenominacionesle origende los
productosagricolag/ alimenticios

MAReglamento (CEER082 1992 del Consejo,de 14 de julio de 1992 relativo a la
certificacion de las caracteristicas especificasde los productos agricolas y
alimenticios

AADAPTACION AL ACERVO COMUNITARIO

A .osEEMMtuvieron que comunicaren seismesesaguellasfigurasya
protegidasa nivel nacionalgue deseabammantener

/Se aprobaron en el Comité los proyectos de Reglamento de

INscripcion pero no pasaron por el procedimiento de oposicion
comunitario




MARCO LEGAL NACIONAL

LEY6/2015 DE12 DEMAYO,DEDENOMINACIONH = ORIGENE
INDICACIONES GEOGRAFICASPROTEGIDAS DE AMBITO
TERRITORIAUPRAAUTONOMICO
RealDecreto267/2017, de 17 de marzo,por el que sedesarrollala
Ley 6/2015 de 12 de mayo, de Denominacionesde Origen e
IndicacionesGeograficasProtegidasde ambito territorial supra
autonomico
OBJETIVOS:
Regular la titularidad, uso y gestion de las DOPs supraautonomicas.
Establecer su régimen de control.
Garantizar la proteccion de las DOPs e IGPs como derechos de
propiedad intelectual.
Proteger los derechos de los productores y consumidores. Veracidas
y justificacion de la informacion.
Favorecer la cooperacion entre administraciones publicas.

BEE o ces e I .




MARCO LEGAL NACIONAL

RealDecreto 13352011, de 3 de octubre, por el que seregulael

procedimientoparala tramitacionde lassolicitudesde inscripcion
de las denominacionesde origen protegidasy de las indicaciones
geograficagprotegidasen el registro comunitarioy la oposiciona

ellas

RealDecreto 149 2014 de 7 de marzo, por el que se modifica el
RealDecreto13352011

OBJETIVO
Establecer el procedimiento de tramitacion nacional de las
solicitudesde registroy modificacionde lasDOPs IGPs




Principios basicos de los regimenes de calidad

El objeto de dicha politica de calidad se ha centrado en tres aspectos
fundamentales:

La proteccion y valorizacion de los productos agroalimentarios.

La proteccidon en el abuso e imitacion de nombres de productos.

Ayudar al consumidor entregandole correcta informacion relacionada
con el caracter especifico de los productos.

Las caracteristicas basicas de estos regimenes de calidad diferenciada son:

Régimen de caracter voluntario.

Nombre protegido y de titularidad publica (uso privado por los operadores
acogidos).

Gestionado por entidad de gestion (Consejos Reguladores u otras figuras).
Sistema de control de caracter oficial.

Sistema de etiquetado especifico, complementario al obligatorio general.
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Calidad diferenciada vinculada a un origen geografico y Tradicion.

Origen, Calidad y Tradicion

DOP IGP ETG

A  CONCEPTO
A REGISTRO
A CARACTERIZACION




CONCEPTOS

DOP (DENOMINACION DE ORIGEN PROTEGIDA)
Vinos y productos agricolas y alimenticios no vinicos Nombre que
identifica un
producto agricola

o alimenticio,

= originario de un
lugar determinado,
una regién o un pais
(este ultimo caso como

algo excepcional en el
caso de las DOPs)

IGP (INDICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA)
Vinos, productos agricolas y alimenticios no vinicos,
bebidas espirituosas y productos vitivinicolas
aromatizados
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DOP (Denominacién de Origen Protegida)

ORIGEN > - Lugar
- Region
- Pais (excepcional)

CALIDAD > - Debida al Medio Geografico
- Debida a Factores Naturales y Humanos

ZONA | > - Produccion

GEOGRAFICA - Elaboracion
- Transformacion




|IGP (Indicaciéon Geogréafica Protegida)

A ORIGEN > - Lugar
- Region
- Pais
A CUALIDAD
REPUTACION | > - Debida al Medio Geografico

CARACTERISTICA

A ZONA | > - Produccion y/o
GEOGRAFICA - Elaboracién y/o

- Transformacion




ETG (Especialidad Tradicional Garantizada)

No es considerada un derecho de la propiedad intelectual

Se establece para la proteccion de los metodos de produccion
y recetas tradicionales

Para ello el producto a proteger debera:

A Ser obtenido a partir de materias primas tradicionales
0
A Caracterizado por una composicion tradicional
u
A Obtenido por un método de produccion/ elaboracion tradicional

Ejemplos: jamon serrano, kriek, mozzarella




RESUMEN

Denominacion

Identifica un producto
originario de un lugar
determinado, region o,
en casos
excepcionales, pais

Identifica un producto

originario de un lugar

determinado, region o
un pais

Utilizada
tradicionalmente o
identifica el caracter
tradicional del producto
0 sus especificidades

Relaciéon con el
area geografica

Esencial o exclusiva
para la calidad o las
caracteristicas del
producto

Esencial para una
cualidad determinada o
la reputacion u otra
caracteristica del
produto

Sin area geografica
Sin relaciéon a un area
delimitada

Fases de la Todas en el area Por lo menos una en el Puede ser producida
produccion area en cualquier sitio
En el area Flexible Sin limites

Origen de Materias
primas

Belsy ] COBIERNO  MINISTERIO
XL A DE AGRICULTL
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Términos de calidad facultativos
(Titulo IV del Reglamento (UE) 1151/2012)

Se refieren a;

AUna caracteristica de una o mas categorias de producto
AUn atributo de su produccion o transformacion

Que se aplica en zonas especificas
Su uso aporta valor aiadido al producto

Deben tener una dimension europea

nAProducto de montanao

V Las materias primas y los piensos deben provenir fundamentalmente de zonas de
montana.

V En el caso de productos transformados, la transformacion se efectia igualmente
en zonas de montafa.

V Zonas de montafia: Las definidas en el art. 18.1 del Reglamento (CE) n°
1257/1999.
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Términos Tradicionales de Vinos
(Articulo 112 del Reglamento (UE) 1308/2013)

Son expresiones tradicionalmente empleadas y reguladas en
los EEMM.

Hay dos tipos:

A Tipo A: indica que el producto esté acogido a una DOP o IGP conforme a la
legislacion de la UE o nacional.

Para Espafia son: Denominacion de Origen, Denominacion de Origen Calificada, Vino de
Pago y Vino de Calidad (para DOPSs). Vino de la tierra (para IGPS)

A Tipo B: indica el método de elaboracién o envejecimiento o la calidad, color, tipo de
lugar, o un acontecimiento concreto vinculado a la historia del producto con DOP/IGP.

Algunos ejemplos para Espafa son: Crianza, Reserva, Gran Reserva, Fino, Amontillado,
Chacolié

Los términos tradicionales estaran protegidos Unicamente en
la lengua y con respecto a las categorias de productos
vitivinicolas que figuran en la solicitud.
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Registros comunitarios de Indicaciones Geograficas

A Productos agroalimentarios y alimenticios: DOOR

http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html?locale=es

A Vinos: E-Bacchus

http://ec.europa.eu/agriculture/markets/wine/e-bacchus/index.cim?lanqguage=ES

A Bebidas espirituosas: E-Spirit-Drinks

http://ec.europa.eu/aqgriculture/spirits/
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http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.html?locale=es
http://ec.europa.eu/agriculture/markets/wine/e-bacchus/index.cfm?language=ES
http://ec.europa.eu/agriculture/spirits/
http://www.google.es/imgres?imgurl=http://2.bp.blogspot.com/_GZyjktPxbUY/TIBonjah1rI/AAAAAAAACyk/LmR-BXHN0UA/s1600/UE.jpg&imgrefurl=http://frentelibertadtotalcuba-espana.blogspot.com/2010/09/la-ue-aplaza-hasta-octubre-la-revision.html&usg=__nggd-BmjCQpwtrVh4i395HH7XtY=&h=353&w=357&sz=22&hl=es&start=3&zoom=1&tbnid=LL3jJ546wHOQ0M:&tbnh=120&tbnw=121&prev=/images?q%3DUE%26hl%3Des%26gbv%3D2%26tbs%3Disch:1&itbs=1
http://www.google.es/imgres?imgurl=http://2.bp.blogspot.com/_GZyjktPxbUY/TIBonjah1rI/AAAAAAAACyk/LmR-BXHN0UA/s1600/UE.jpg&imgrefurl=http://frentelibertadtotalcuba-espana.blogspot.com/2010/09/la-ue-aplaza-hasta-octubre-la-revision.html&usg=__nggd-BmjCQpwtrVh4i395HH7XtY=&h=353&w=357&sz=22&hl=es&start=3&zoom=1&tbnid=LL3jJ546wHOQ0M:&tbnh=120&tbnw=121&prev=/images?q%3DUE%26hl%3Des%26gbv%3D2%26tbs%3Disch:1&itbs=1

Principios basicos de los regimenes de calidad

PROTECCION

Una vez registradas, las indicaciones geograficas estan protegidas contra:

V La utilizacion comercial de su nhombre para productos comparables
no amparados o cuando el uso del nombre se aproveche de la
reputacion del téermino protegido, incluso cuando se utilicen como
ingredientes.

V Cualquier uso indebido, imitacion o evocacion, aunque se indique el
verdadero origen o si el nombre protegido se traduce o se
acompafa de expresiones como it I @ e 8 { incluso @yando se
utilicen como ingredientes

V Cualquier indicacion falsa o falaz.

V Cualquier practica que induzca a error al consumidor sobre el origen
del producto.
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Principios basicos de los regimenes de calidad

PROTECCION
Proteccion y relaciones entre marcas y DOP/IGP:

La proteccion a efectos del registro de nuevas marcas aplica:

Fecha:
Art. 14.1.: A partir de la fecha de presentacion a la Comision de la
solicitud de registro de la denominacion de origen o la indicacion
geografica

Ambito de aplicacion:

Productos comparables:
Clases 29, 30, 31 y 33 Clasificacion de Niza
Servicios:

Clase 35,42y 43




Proteccidn internacional de las DOPs e IGPs

La proteccion internacional de las DOPs/IGPs se concreta:

A  ACUERDOS UE-TERCEROS PAISES
https://ec.europa.eu/agriculture/gi-international es

A ACUERDO ADPIC DE LA OMC (Articulos 22 y 23)

I Las Indicaciones Geograficas son aquéllas que identifican un producto como originario o
elaborado en el territorio de un Estado Miembro, o en una region, una localidad o un
territorio, para los que su calidad, reputacion u otra caracteristica son basicamente

atribuibles a su origen geografico.

I Proteccion adicional para las Indicaciones Geograficas de vinos y BBEE.

I Temas pendientes:
A Procedimiento de notificacion y registro de vinos y BBEE.

A Ampliacién de la proteccién adicional a las Indicaciones Geogréficas de productos
agroalimentarios.
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https://ec.europa.eu/agriculture/gi-international_es

ETIQUETADO DE LOS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS CON
DOP, IGP 0 ETG

Para los productos agroalimentarios originarios de la Unién Europea:
desde el 4 de enero de 2016

I LOGOTIPO COMUNITARIO (facultativo en vinos y BBEE)

I Nombre registrado del producto en el mismo campo visual.
I Oftro etiguetado especifico que se incluye en el pliego de condiciones.

N-Zr12896 oN

JUMILLA

CONSEJO REGULADOR
DE LA DENOMINACION DE ORIGEN
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Principios basicos de los regimenes
de calidad
CONTROL OFICIAL

El sistema de control oficial esta basado en estos
Principios:
- Imparcialidad
- Eficacia
- Personal cualificado y con experiencia
- Instalaciones adecuadas
- Equipos apropiados

Las autoridades competentes son las encargadas
de llevar a cabo el control oficial. (Basado en el
Reglamento 882/2004)




CONTROLES OFICIALES DELAS DOP; IGP Y ETG

R. 882/2004 del Parlamento y Consejo sobre los controles oficiales efectuados para
garantizar la verificacion del cumplimiento de la legislacion en materia de piensos y
alimentos y la normativa sobre salud animal y bienestar animal.

R. 1151/2012 del Parlamento y Consejo sobre los regimenes de calidad de los
productos agricolas y alimenticios

Los controles oficiales se realizaran:

Antes de la comercializacion de los productos:

1. Verificacion del cumplimiento del pliego de condiciones) Art. 37 R
1151/2012. MAPA y Autoridades Competentes en Calidad
Diferenciada de las CCAAs

2. Etapas no incluidas en el Pliego previas a la comercializacion:
Fraccionamientos, loncheados, embotellados, envasados. Autoridades
Competentes de las CCAAs.

MDespués de la puesta en el mercado (supervision del uso de nombres
protegidos) Art. 38/ R1151/2012. Autoridades Competentes de las CCAAs.




Control oficial
Reglamento (UE) 1151/2012

A Verificacion del cumplimiento del pliego de condiciones:
I Autoridad competente
I Organismo de control acreditado en Norma ISO IEC 17065
Supervision del sistema basado en el Reglamento 882/2004

La autoridad competente debe ser sometida a auditorias
externas

A Supervision del uso de los nombres en el mercado
I Autoridad competente

Todo el sistema se somete a auditorias por la Unidad F de la
DG Santé de la Comision Europea




CONTROL OFICIAL DOP/IGP:
VERIFICACION DEL CUMPLIMIENTO DEL PLIEGO DE CONDICIONES

l UNIDAD F DE LA DG SANTE DE LA COMISION EUROPEA
\ 4
—>  AUDITORIAINTERNA. AUTORIDAD COMPETENTE.
(INSPECCION GENERAL DE DGIA MAPA O DDGG DE LAS CCAA
Ty SERVICIOS)

INDEPENDIENTE

(Art 4.6 R:882/2004)

DELEGACION TAREAS
,(ACGORI\,IASREI(J)()) SUPEROR NO Art5.1 R 882/2002
(Art 4.6/R:882/2004) - Art 39 R 1551/2012 \SI
AICA MAPA
O AACCCAAs

ORGANISMO DE CONTROL

Precisar tareas delegadas.

Capacidad técnica y personal. Independencia e
imparcialidad

Acreditado NORMA IS@EC 17065

/

AUDITORIA DE 'SUPERVISION PORSG@adtdedas CCAA (art 5:3:R882/2004)
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CARACTERIZACION

http://www.mapama.qgob.es/es/alimentacion/temas/calidad
agroalimentaria/calidadliferenciada/dop/default.aspx



http://www.mapama.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-agroalimentaria/calidad-diferenciada/dop/default.aspx

D.O.P./I.G.P./JET.G. ESPANA| UNION
EUROPEA

VINOS (DOP+IGP+AROMATIZADOS) 133
BEBIDAS ESPIRITUOSAS 19
CARNES FRESCAS 20
PRODUCTOS CARNICOS 16= 7+9
QUESOS 28
MIELES 6
ACEITES Y MANTEQUILLAS 31=29+2
FRUTABSIORTALIZASEREALES 62
FRESCOS/TRANSFORMADOS

PESCADOS, MOLUS@BR%®STACEOS Y 5
DERIVADOS

ESPECIASINAGRES, SIDRAS 8

PANADERIA, PASTELERIA, REPOSTERI 15
GALLETERIA

COCHINILLA Y OTROS(CERVEZAS, PAS 1
DOP/IGP 344

1.768
249
164
179
235

46
133
389

48

65
79

44
3.399*



VALOR ECONOMICO ESTIMADO EN 2017
DE PRODUCTOS DOP/IGP/ETG EN ESPANA:

A VINOS: 4.458 MILLONES
A BEBIDAS ESPIRITUOSAS: 135 MILLEONES

TOTAL = 7.116 MILLONES
(EN LA UE EN TORNO A 80.0ep M




A 348 DOP/IGP espariolas en 2018 + 21 solicitudes en tramite UE
En Italia 898 (+258%), Francia 749(+215%) y Portugal 194 (62%)

A Cerca de 300.000 agricultores y ganaderos espaiioles inscritos

AUnas 1,4 Millones Ha y cerca de 30.000 explotaciones ganaderas

AMas de 10.300 Industrias registradas (30.000)

AUnas 900.000 t de alimentos y 16,3 Millones HI de bebidas amparadas al afi

A 7116 Millones de valor estimado en origen en 2017, destinando un 35% a
la exportacion




CUALIDADEQUE DIFERENCIAANL PRODUCT®OP/ IGP DE OTROS
SIMILARESOAMPARADQOS

Una calidad organoléptica distintiva y propia, debido al origen de las materias
primasy ala naturalezade susprocesosde elaboracion

Una especialrelacion con una zona geograficadeterminada lo que contribuye a
afianzarsuimageny reputacion

Un papelsignificativoen el sostenimientoy promocion del medio rural, asicomo
en la preservaciorde valorescomola culturay tradicion popularesy el patrimonio
agricolaganaderoy alimentariolocales

Produccionesle bajoimpactoambiental,en baseal respetoy aplicacionde buenas
practicasde cultivoy elaboracion

Impacto positivo sobre la fijacion de poblacidonen el medio rural y su desarrollo
socicecondmico

Contribuciénal relevogeneracional
Un nivel de garantia adicionalal de los productos convencionalegor su doble
regulaciony control.

!‘.r.ir'::: ﬁ.@ B | e IAAN 30



REPERCUSION DE LAS FIGURAS DE CALIDAD SOBRE EL PRE
PERCIBIDO POR EL PRODUCTOR

A Los productos DOP / IGP son mejor pagados (entre1094d
0 mas de un 10%)

A El diferencial que el distribuidor esta dispuesto a pagar de
mas por el producto DOP/IGP, las cifras son similares,
estando para la mayoria de encuestados entre un 5% y un

20% de sobreprecio.

A Los precios pagados en origen a los productos DOP/IGP
tienen mayor resiliencia




APORTEDEL REGIMENDE CALIDADDOP/IGPA LA SOCIEDADLA
ECONOMIA ELMEDIOAMBIENTE

Protecciony potenciaciondel tejido social,economicoy empresariakural.
Productosbasadosn métodosde producciony elaboracionartesanal

Proteccion y preservacion del conocimiento tradicional y la historia en la
produccionalimentaria

Preservaciomel patrimonioambiental,variedades/ razasautoctonas

Practicasde elaboraciony cadenascortasde comercializaciércon menor impacto
sobre el medio ambiente que las homologasno DOP/ IGP, especialmenteen
relacioncon metodosde produccionmenosintensivos,menor huellaambientaly
mayorintegracionen ambito rural local

Diversificaciorde la cadenade valory proteccioncontrala volatilidaden precios
Mejora de la imagen de la produccion alimentaria y proteccion contra la
banalizaciérdel producto.

Garantiaadicionalde seguridady transparencia
!‘.r.ir'::: ﬁ.@ B | e IAAN 30



TENDENCIAS DE CONSUMO VERSUS ALIMENTOS DOP/IGP

Tendencias de consumo gue estan marcando hoy dia y en un futuro
proximo el proceso de eleccion y fidelizacion del cliente hacia una
determinada empresa, marca o producto.

Algunas de estas tendencias de consumo son bien conocidas y
mantienen su vigencia con los anos, como el factor precio o la
comodidad de compra o0 consumo.

Otras, sin embargo, son relativamente recientes y ya estan influyendo
significativamente en la eleccion del cliente:

A experiencia de compra,
A origen, ‘
A trad|C|én, IS Ok Transparencia

Exotismo

A preocupacion por el entorno, eSS
A transpal’enCIa, Diversién

Natural Energia Compromiso
Simple Cosmética Etica
Equilibrado Cuerpo Origen

Tradicion Nomadismo Sin/ con Deporte [@Iimpacto ambientg

A Garantia Historia Veganismo Residuos

“ R
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TENDENCIAS DE CONSUMO VERSUS ALIMENTOS DOP/IGP

Cuando las cualidades de un producto sintonizan con los elementos
de eleccion preferidos para un consumidor, su éxito esta asegurado.
Para las DOP / IGP, varios de los valores anadidos que presentan

sus productos encajan con valores consolidados o en alza entre los
consumidores, sobre todo entre consumidores europeos de mas de

48 anos

_ : Es poco o nada : :
¢,Son importantes para Vd. los _ Es importante o muy importante
importante

siguientes factores a la hora de decid .
SU compra?varias respuestas posibles)  Espafiit. UE 28 |EspafigUE 28 15:24 ” 40-54 >~55
afios aN0S afios afios

Produccién local y elaboracion tradicional 18% 20% 8% | 77% 66% 75% 80% 79%
Presencia de sellos de calidad diferencia 19% 21% 9% | 76% 73% 77% 79% 76%
Origen de determinada zona geografica 20% 23% 9% | 75% 65% 72% 78% 77%

Fuente: Elaboracidn propia con datos del Eurobarémetro 473. Europeos, agricultura y PAC (febrero de 2018)
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Factoresde impacto positivo paralas DOP/IGP

l
l

Calidadobjetiva contrastadaen la granmayoriade productosDOP/IGP

Coherenciay sintonia con las tendencias de consumo emergentes entre los
consumidores

Atractivo comercial basadoen sus atributos: tradicion, proximidad, producciony
elaboracionbasadaen metodosartesanosgcultura, etc., cadavezmasvaloradospor
el consumidor

Marcada diferenciacion con otras produccionesen cuanto a origen, procesos
productivose industrialesempleados

Reconocimientacomo herramienta clave de sostenimiento e impulso del medio
rural y su tejido socioeconomicofijaciony crecimientode la poblacion,desarrollo
social,creacionde empleoduraderoy de calidad,y riguezaeconomica

Imagenconsolidadade producto garantizadq graciasa los sistemasadicionalesde
control y certificaciona que estan sometidoslas produccionesy que aportan una
garantiasuplementariade seguridadalimentariay trazabilidad
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Factoresde impacto positivo paralas DOP/IGP

1 Eficazmecanismode defensade las produccioneslocalesfrente a la
competenciade produccionesonvencionaleg internacionales

{ Eficazvehiculode conocimientoy aceptacionde las cualidadesde los
productos DOP/ IGPy su modelo de producciony elaboracionen los
mercados internacionalesy, por tanto, facilitador de la actividad
exportadorade la agroalimentaciorespafola

1 Importante contribuyente al mantenimiento de ecosistemas y
biodiversidad.

Coherencig sintoniaconla PACsobreproduccionesy mercadodocales

Coherencia y sintonia con la necesidad presente y futura de
replanteamiento de los sistemasde producciony elaboracion hacia
practicasde massostenibilidadecondmica,socialy ambiental.




FACTOREELAVEPARA MEJORARLA EFICIENCIME LAS
DOP/IGP

{ Identificary poner en marchaestrategiasde integracion/ alianza/
cooperaciorentre estructurasDOP/IGP

1 Crear estructuras de comercializacionconjunta de los productos
DOP/IGReNn los mercadognterior y exterior.

1 Crear instrumentos y herramientas de promocion conjunta o
oparaguag paralosproductosDOP/ IGP con suficientepotencialde
comercializacioninterior y exterior Esta estrategia aumenta la
visibilidady fortalezade la amarca DOP/ IGRE Befuerzael control y
uso correctode la misma,y mejorala aplicaciony mantenimientode
buenaspracticasen punto de venta

1 Reforzar las estructuras actuales que fortalecen la vertebracion
sectorial y crear nuevas herramientas que alcancena todos los
modelosde estructuraDOP/ IGPexistentes




Graclas por su atencion



